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ELABORA EL PLAN DE
MARKETING DE TU

EMPRESA

Ayudamos a nuestros
clientes a conocer
profundamente su

empresa, adisenar una
hoja de ruta desde
enfoques estrategicos y
creativosya aprender a
tomar decisiones de
marketing, como antes no
habian podido ser capaces



es una

que trabaja junto a las empresas para
convertir el marketing en una herramienta real de
crecimiento.

No creemos en el marketing rapido ni en las recetas
vacias. Nuestro trabajo empieza entendiendo el
negocio: su mercado, sus competidores, sus clientes,
sus objetivos...

A partir de ahi construimos estrategias claras vy
ejecutables, siempre orientadas a resultados.

Trabajamos codo con codo con nuestros clientes,
como un mismo equipo. Compartimos criterio,
experiencia para tomar las mejores decisiones vy
ejecutar el marketing con disciplina, creatividad y
sentido de negocio.

Somos directos, cercanos y practicos. Sin humo. Con
estrategia.

Ser es atreverse a hacer las cosas bien.

Porque para quien se atreve, no hay nada
imposible.
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Profesionalidad, pragmatismo, disciplina y compromiso.
Dirigidos a generar negocio y proyeccion para la entidad.
Dilatada experiencia en estrategia de marketing.

Entendemos a nuestro cliente, sin juzgar sus decisiones
anteriores, personalizando la escucha.

Honestidad, integridad y transparencia.

Equipo cohesionado e interdisciplinar a disposicion de
nuestros clientes que puede aportar el asesoramiento
especializado.

Cercania y capacidad de generar alta motivacion.
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Nuestro gran valor es la labor de acompanamiento que
hacemos al cliente durante todo el mentoring, lo que
genera un espiritu de confianza y compromiso.

Analizamos

Analizamos desde un espiritu
constructivo

Involucramos desde el minuto cero a nuestros
clientes, trabajando para un mayor
conocimiento de su hegocio

Identificamos con ellos en el sector

a través de una guia con
tareas concretas

Desarrollamos un

Disenamos un plan de marketing comunicacional
escogiendo los medios y técnicas mas eficaces
(dirigidas a cumplir objetivos) y eficientes (utilizando
unicamente los medios necesarios para ello, con
criterio de rentabilidad).
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Cuando no se tienen claros ni cuantificados los
objetivos. Cuando esto ocurre, la empresa no tiene
dimensionadas sus necesidades de recursos.

Cuando duda, no esta segura de si se esta dirigiendo a
sus clientes con los mensajes adecuados. Y, si no
conecta, no vende.

Cuando siente/se da cuenta que sus herramientas de
marketing estan desactualizadas.

Cuando no conoce verdaderamente a sus competidores
y no les sigue la pista ni en online ni en offline.

Cuando se dedica a copiar lo que hacen sus
competidores, sin tener en cuenta que cada empresa
tiene un enfoque distinto, aunque compitan en el mismo
sector.

Cuando no tiene claro como utilizar su creatividad,
folletos, carteleria...en todos los medios donde esta
presente de una manera homogénea y profesional
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Cuando quiere lanzar un producto nuevo.

Cuando pasa el tiempo y las ventas no son las
esperadas pese a que el producto/servicio sea de
calidad e innovador.

Cuando tenga el objetivo de alcanzar un nuevo
segmento de clientes.

Cuando es consciente de que no tiene autodisciplina y
divaga a la hora de realizar su propio analisis, necesita a
alguien exigente, que le dirija con conocimientos de
marketing.

Cuando necesita un asesoramiento en positivo, que no
juzgue sobre las malas decisiones y habitos
anteriores y le ayude a conseguir sus objetivos de
marketing. Que durante el proceso tenga
paciencia, aunque le exija. Que le contagie buenos
habitos empresariales y disciplina.

Cuando tiene varias areas contratadas con varios
profesionales. Por ejemplo, redes sociales, la web, el
material grafico, etc. Si no tiene un plan de marketing
comun, estos profesionales no pueden trabajar dirigidos
al mismo objetivo por lo que el resultado no es
coherente. Esta empresa necesita un profesional que
trabaje con un plan comun y coordine todas las areas de
marketing para alcanzar los objetivos de imagen y de
negocio.
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. Posicionamiento de (cada
empresa, cada marca tiene un enfoque
diferente de la competencia y su mercado le

percibe segun la imagen que proyecta)

(politica de precios)

3. Publico, , analisis del cliente

ideal, bien por rentabilidad o por ser

estratégicos.

. Entorno y competidores
. Analitica - - key performance
indicator - indicador clave de rendimiento,

métrica cuantitativa que muestra como un
equipo o0 empresa progresa hacia sus objetivos

empresariales mas importantes.

. Proceso de

con el cliente.
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Formulacion de objetivos cuantitativos y
cualitativos.

Estrategias

Nuevas experiencias de consumo para el usuario
Nuevos puntos de contacto con el cliente
Diseno de campanas

Plan comercial

Diseno de embudo de ventas

Calendario de acciones
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Analizamos contigo tu empresa y mercado.
Qué quiere tu publico, qué opinan tus clientes
de ti, qué hace tu competencia y referentes de
éxito que te guiaran en la mejora.

Escuchamos tus dudas y preocupaciones
para darles foco y solucion. Marcamos fases
de analisis y desarrollo para aspectos clave
de tuempresa.

Te ensefiamos con una metodologia eficaz.
Sesiones que estan planificadas desde el
criterio de la creatividad y la efectividad.

Elaboramos y ponemos en marcha
conjuntamente un Plan Estratégico de
marketing comunicacional con objetivos claros
y medibles para que tomes decisiones
acertadas. Y terminaremos las mentorias con
el plan de medios donde deberas tener
presencia.
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Dos opciones para dos niveles de
necesidad CON mentorias

OPCION 1 - 1.500€

4 sesiones de Area privada

1,5 horas /semana en laweb
Entregable: entre 7 Contrato de
y 10 fichas de compromiso
trabajo

Entregable: 1 tabla Trabajo duro, disciplina,

. conocimiento, habilidad,

para r,ecog]da ., descubrimiento, analisis
de la informacion y estrategia.

Entregable: plan de marketing comunicacional

Indicado para: negocios locales
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Dos opciones para dos niveles de
necesidad CON mentorias

OPCION 2 - 2.500€

8 sesiones de Area privada
1,5 horas /semana en laweb
Entregable: 15 fichas Contrato de
de trabajo COmMpromiso
Entregable: 1 tabla Trabajo duro, disciplina,
arareco ] da conocimiento, habilidad,
P . g ., descubrimiento, analisis
de la informacion y estrategia.

Entregable: plan de marketing en ppt y pdf

Indicado para: proyectos de ecommerce,
marcas en expansion, negocios con
distintos puntos de venta
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Sabemos que lo ideal es que participes
activamente en el proceso de elaboracion de
tu plan de marketing, sin embargo, es
posible que no tengas tiempo para ese nivel
de implicacion.

Si este es tu caso, Intrépida puede hacer el
plan de marketing por ti.

Haremos una recogida de datos por escrito
0 en una sesion por videoconferencia.
Intrépida realizara toda la labor de
investigacion, analisis y estrategia.

Te presentaremos el plan de marketing.

En caso necesario, agendariamos alguna
reunion intermedia para concretar datos y
revisar lo investigado.
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Dos opciones para dos niveles de
necesidad SIN mentorias

OPCION 1 sin mentorias- 1.000€

Indicado para: negocios locales.
Entregable:

« 1 tabla pararecogida dela
informacion

» Plan de marketing comunicacional
en ppt y pdf.




Dos opciones para dos niveles de
necesidad SIN mentorias

OPCION 2 sin mentorias- 2.000€

Indicado para proyectos de
ecommerce, marcas en expansion,
negocios con distintos puntos de
venta.

Entregable:

« 1 tabla pararecogida dela
informacion

» Plan de marketing comunicacional
en ppt y pdf.




Informate

4

Plan de marketing con mentorias Intrépidas

hola@agenciaintrepida.com
+34 629 22 80 82
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